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Tanti gliappuntamenti alla fiera di Rho traindustria, distribuzione, universita e istituzioni
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Dall'llmaggio4 giornidieventi dedicatialle eccellenze agroalimentari del Paese

LEONARDO VENTURA

«ee Tantigli eventi previsti,
dall’'11 al 14 maggio, a Tut-
tofood che si si svolge alla
Fiera Milano Rho. Ricco il
programma di convegni
che coinvolgonoi protago-
nisti della filiera agroali-
mentare - industria, distri-
buzione, istituzioni e mon-
do accademico - italiana e
internazionale.

Traimeeting previsti, quel-
lo dal titolo «Dos mundos,
una direccién: la evolu-
cién del retail entre Euro-
pay Latinoamérica», orga-
nizzato da Cibus Linkil ter-
zo giorno di fiera, in colla-
borazione con il Ministero
dell’economia del Para-
guay, offrira una visione
delle opportunita per I'ex-

port alla luce del recente
accordo con il Mercosur.
Interverra Nahuel Pianaro-
sa, manager argentino del
Grupo Vierci (il pitt impor-
tante gruppo imprendito-
riale privato del Para-
guay), il quale presentera i
risultati di un intervento
legislativo di grande inte-
resse per I'Italia e non so-
lo.

Tra le novita di quest’an-
no, sara possibile esplora-
re un’area speciale realiz-
zata in collaborazione con
T-ool (spin-off UniPR) e
universita di Parma conce-
pita come uno shop digita-
le che - attraverso sofistica-
ti sistemi di face monito-
ring ed eye tracking - trac-
cia e interpreta il gradi-
mento dei consumatori
perinuovi prodottiispira-
ti ai principi di responsabi-
lita socio-ambientale. Pre-
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sente anche un’area com-
pletamente rinnovata dedi-
cata al fresco, la «Tutto
fruit & veg» cheraccontale
traiettorie evolutive dei
prodotti ortofrutticoli fre-
schie processati. Da segna-
lare, in particolare, nel po-
meriggio del primo giorno
I'evento «Fresh & produce
retail europe observato-
ry», che ospitera al suo in-
terno il workshop «Aop
Unione Quarta Gamma:
dall’ipercompetizione alla
governance del valore lun-
go la filiera» occasione di
presentazione ufficiale di
Aop Unione Quarta Gam-
ma.

Esordiscono a Tuttofood
le Igeuropee grazie ad Are-
po,l’Associazione delle re-
gioni europee periprodot-
ti di origine, che organizza
una premiere per i prodot-
ti del territorio a livello in-
ternazionale: una novita
assoluta nel contesto delle
fiere globali dell’agroali-
mentare.

Immancabili gli appunta-
menti dedicati ai premi,
dal Better future award (in
collaborazione con Mark
Up e Gdoweek), che pre-
mia le innovazioni di pro-
dotto sulla base di nuove
categorie legate a Horeca,
responsabilita sociale e pri-
vate label, agli «<Alimentan-
do Awards» (a cura di Ali-

mentando.info) che valo-
rizzeranno le migliori
aziende del settore agroali-
mentare, focalizzandosi
su innovazione di prodot-
to, marketing e comunica-
zione. Un’altra novita di
quest’anno sara la «Global
sourcing experience», un
programma rivolto ai top

buyer e distributori che,
guidati da un opinion lea-
der di settore, andranno al-
la scoperta di prodotti in-
ternazionali ad alto poten-
ziale.

Tuttofood 2026 si aprira
conuna prima giornata de-
dicata ai grandi temi del
food internazionale: inau-
gurazione ufficiale, cucina
italiana, retail e innovazio-
ne. Alle ore 11.00, presso
la Tuttofood Hall, & previ-
sta la cerimonia inaugura-
le con il ministro dell’agri-
coltura Francesco Lollobri-
gida, insieme ai vertici di
Fiera Milano, Fiere di Par-
ma, Regione Lombardia,
Regione Emilia-Romagna,
FoodDrinkEurope e Ice.
Previsto anche un video-
messaggio del ministro
Adolfo Urso. Nel pomerig-
gio spazio all’evento «Fre-
sh & produce retail europe
observatory» e, alle 16,
all’Auditorium Stella Pola-
re, si terra il primo Forum
internazionale della cuci-
na italiana, dedicato al ruo-
lo della cucina italiana -
oggi patrimonio Unesco -
come leva di diplomazia
culturale e sviluppo econo-
mico. Ampio spazio anche
alla marca del distributore
con il «Private label excel-
lence award», all’evoluzio-
ne della Gdo e ai trend
2026 del Food & beverage.
La seconda giornata sara
dedicata a sostenibilita e
mercati globali: focus su
spreco alimentare, biologi-
co, plant-based, retail me-

dia e nuovi modelli di con-
sumo. I113 maggio si parle-
ra di logistica del fresco,
Esg, packaging sostenibi-
le, proteine alternative e
nuovi equilibri tra indu-
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stria di marca e private la-
bel. La giornata conclusiva

del 14 maggio guardera in-
vece al futuro delle filiere,
tra digitalizzazione, dati,
sostenibilita e innovazio-
ne tecnologica applicata al
food.

Per tutti e quattro i giorni,
il padiglione 6 ospitera Mi-

xology experience 2026,
evento dedicato al bevera-
ge e al fuori casa, con focus
su pairing, no-lowalcohol,
vino, birra e nuove tenden-
ze del consumo.

Luca Pirola, uno dei massi-
mi esperti italiani del setto-
re bar, fondatore di Barten-
der.it e ideatore di Mixolo-
gy experience, afferma:
«Cosa mangio mentre be-
vo? e la domanda al centro
di Mixology Experience.
Oggi il pairin§ va oltre il
vino: cocktail, low alcohol,
birre gastronomiche e
analcolici premium diven-
tano parte integrante
dell’esperienza gastrono-
mica e leva strategica per
promuovere il food italia-
no nel mondo».

ERPRODUZIONE RISERVATA

Food (4
Le eccellenze '
del made in ltaly
alla rassegna
milanese
affireranno
miglivia di
visitatori, aziende
¢ professionisti da
tutto il mondo
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